Club de
Marketing
de Navarra

Como crear una campana publicitaria en redes sociales desde cero

Aprende a crear un plan de marketing completo para tu empresa o emprendimiento

e Modulo 1: Precampafia: conoce todos los elementos que hay que crear en la fase previa

e IModulo 2: Diseno, grabaciony creacion de los distintos tipos de anuncios en Facebook e Instagram y ejemplos pz
inspirarte

e Modulo 3: La importancia de la landing page (pagina de aterrizaje) y el email marketing en el proceso de venta o
fidelizacion y como crearla desde cero

e Mddulo 4: Como crear tu camparia en Facebook e Instagram desde cero
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Profesora

Yolanda Velaz Munoz

 Enfermera especialista y fundadora de la plataforma

+ Divulgadora sanitaria en redes sociales y otros formatos online tales como el
Campus Vacunas TV de la Asociacion Espafola de Pediatria.

* Influencer en el campo de la salud con marcas como Dodot, Suavinex, Mustela,
Puleva o el grupo Smart Baby entre otros.

+ Comunicadora tanto en formato escrito, video como podcast, de forma presencial u
Online.

* Ha recibido varios premios de comunicacion, entre ellos el de Mejor Podcast de
Maternidad, ademas de ser seleccionada por la Revista Elle 2 afos consecutivos

como mejor podcast para padres con hijos. Premio de comunicacion en la categoria

Blog y RRSS por el Institutg Puleva Nutricion y Premiada como Mejor Sanitario 2.0.

A dia de hoy, es IMPRESCINDIBLE tener presencia en Redes Sociales, y sin un plan estratégico en el que se
incluyan anuncios es imposible crecer y tener visibilidad.

Como empresa o emprendedor hay que medir muy bien la inversién de cada accion, y contratar un plan de
marketing desde cero requiere una inversion importante.

¢ Te gustaria poder ahorrarte esa inversion y aprender los conocimientos que necesitas para crear tu propio Plan
de marketing desde cero?

Crear anuncios en Redes sociales no siempre tiene el objetivo de venta. Aprenderas a como hacer una estrategia
de venta, pero también aprenderas a crear un plan para conseguir notoriedad de Marca que también te ayudara a
vender mas en otros formatos.

En definitiva, tu cliente ideal esta en Redes Sociales y debes darte a conocer.

Aprende a disefiar un embudo de ventas completo, configurar la fase previa : Estudio de la competencia, avatar,
qué decir y como transmitirlo en formato video y texto, landings, email marketing...

Club . . .
O\/\ Marketine  Avda. Anaitasuna, 31 31192 - Mutilva (Navarra)


http://nadiecomomama.com

De esa forma soélo tendras que invertir tiempo y el importe de los anuncios.

Hacer una campafia en Redes Sociales con el objetivo de vender un servicio o producto o simplemente para
ganar notoriedad requiere de algo mas que conocimientos. Crear la estrategia correcta, llevarla a cabo y revisar
cada accion va a ser imprescindible.

Aprenderas a desarrollar la estrategia y crearla desde cero y ademas veremos casos de éxito y ejemplos.

Seria ideal tener activada la cuenta publicitaria en el Business Manager de Facebook y tener asociadas la cuenta
de Facebook e Instagram. Si tienen web tener instalado el Pixel y el API.

Para las personas que no lo tengan explicaré el paso a paso para que lo puedan hacer ellos.

I Médulos del curso

Es posible realizar la inscripcion tanto al curso completo como a cada uno de sus moédulos.
Médulo 1: Precampaiia: conoce todos los elementos que hay que crear en la fase previa

Para que una campafia funcione, los cimientos son la base que sustenta toda la accién.

Una de las primeras cosas que debes tener en cuenta es que ni tu producto ni tu servicio le interesan a nadie (A
priori). Ojo, ni el tuyo ni el de tu competencia ni el de nadie. No es nada personal.

Lo que todos queremos comprar son transformaciones. Mejores versiones de nosotros mismos o de nuestro dia
a dia.

Si crees que tus decisiones de compra son totalmente racionales y eres alguien muy analitico y frio, siento
decepcionarte. Es todo emocional.

Podemos resumir diciendo que el producto o servicio solo es un puente para la mejor version de uno mismo o de
su vida diaria.

Dicho esto, en esta fase previa vamos a conocer todo sobre tu negocio o emprendimiento, qué ofreces y para
quién.
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| PrOGRAMA

e Planificacién inicial de tu estrategia

o Objetivo de la campafa

o Cliente potencial

o Cémo vendemos o llegamos a la gente hasta ahora y cdmo ampliar la fase de captacion.
e Descripcidn de tu cliente ideal, Creacion de tu “Avatar”

Caracteristicas

o

o}

Puntos de dolor, suefios...

o

¢Qué buscan en tu producto o servicio?

o}

¢Qué ofreces diferente a la competencia?

o

Esta fase es IMPRESCINDIBLE para poder llegar a nuestro cliente ideal.
¢ Planificacion de los anuncios en video y texto

o Gancho

o Fase de Descalificacién

o Cuerpo del mensaje/Storytelling

o CTA

| INFORMACION GENERAL

Objetivos:

- Identificar tus objetivos antes de comenzar con la planificacion.

« Descubriras qué busca tu cliente potencial de tu producto, servicio o Marca

« Aprenderas a crear la estrategia desde cero partiendo de las debilidades de tu producto o servicio, resolviendo
los posibles problemas y aprovechando tus puntos fuertes.

- Aprender a estructurar de forma correcta los videos y publicaciones de los anuncios en funcién de nuestro
objetivo.

m Fechas: Presencial Videoconferencia
[ )
8 de mayo, lunes =
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Médulo 2: Diseio, grabacion y creacion de los distintos tipos de anuncios en Facebook e Instagram y ejemplos
para inspirarte

La creacién comienza antes de grabar. Debemos saber lo que tenemos que decir y cémo hacerlo para conseguir
el objetivo especifico.

La estrategia, efectos y desarrollo del anuncio es el primer paso.

Disefiar una campania desde cero teniendo en cuenta la importancia de la integracién del Pixel, API (Si tenemos
web) para sacar el maximo partido al administrador de anuncios de Meta.

En la formacidn de hoy aprenderas a aprovechar todas las herramientas tecnoldgicas y ademas sumarle nuestro
ingenio para conseguir la campafia perfecta.

| PrOGRAMA

e Fase previa a la grabacion

o Revision de la insercién del Pixel y Api

o Configuracion basica de la cuenta publicitaria para poder publicar anuncios en Facebook e

Instagram.

o Tipos de anuncios y cuales nos interesan en funcién de nuestros objetivos
e Preparacion de la grabacion

o Disefio de copys y de los videos

o Practicas creativas

o Tipos de copys

o Redaccién
e Grabacion de un anuncio

o Cémo grabar (Escena, micro, luz...)

o Edicién de los anuncios
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o Preparacion final antes de programar la campafia

| INFORMACION GENERAL

Objetivos:
- Adquirir el conocimiento para estructurar el anuncio de forma correcta
- Aprenderas a redactar, grabar y editar los anuncios.

m Fechas: Presencial Videoconferencia
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Médulo 3: La importancia de la landing page (pagina de aterrizaje) y el email marketing en el proceso de venta o
fidelizacion y como crearla desde cero

Crear un buen anuncio es crucial, pero la pagina de aterrizaje donde vamos a llevar a nuestro cliente potencial es
incluso mas importante todavia.

Hoy vas a aprender todo lo que tiene que llevar la pagina de aterrizaje en cuanto a texto, disefio y evitar
elementos de distraccién para que la persona que “aterrice” en ella haga la accién que queremos.

Y no sélo eso, aprenderas a fidelizar a las personas que lleguen a través del email marketing.

Por mucho que te interese algo, necesitas oir hablar de ello en varias ocasiones, que respondan tus preguntan y
resuelvan tus dudas...Un mail no se redacta de cualquier forma, esa persona te ha dado su mail, es algo personal
y suyo, debes tratarle con carifio, respeto y personalizarlo, ademas todo tiene un orden concreto para conseguir
el objetivo deseado.

Aprenderas a hacer una automatizacion sencilla.
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| PrOGRAMA

e COomo crear una pagina de aterrizaje
o Texto
o Diseno
o Creacion en tu web
o Creacion fuera de tu web
e Aprender a redactar una secuencia completa de mails
o Basicos en la redaccién de una secuencia de mails
o Contenido de los mails
o Preparacion
o Redaccidn
e Automatizacion de una secuencia de mails
o Automatizacion de forma externa en una herramienta gratuita.

o Os mostraré opciones de pago mas completas para que cada uno pueda valorar qué le interesa mas

| INFORMACION GENERAL

Objetivos:

+ Aprenderas a crear una pagina de aterrizaje para conseguir tu objetivo y como integrarla en tu web o hacerla de
forma externa si no tienes.

+ Aprenderas a crear una secuencia de mails con sentido para conseguir tu objetivo.

« Aprenderas a automatizar una secuencia de mails y te mostraré varias herramientas de email marketing

m Fechas: Presencial Videoconferencia
[ ) =]
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Médulo 4: Como crear tu campaia en Facebook e Instagram desde cero

Después de todo lo anterior ahora nos queda la ultima pieza para optimizar al maximo nuestras posibilidades.

Esta formacién es IMPRESCINDIBLE para aprender como programar una campafia completa, desde la fase
previa, durante la campafa y posterior.

Un anuncio no se crea a la ligera porque debemos entender que para llegar a la persona que nos interesa hay un
trabajo previo que debemos hacer.

Combinar las personas que ya te conocen, personas similares a ellas, y captar a gente nueva con unas
caracteristicas concretas para que les interese tu producto o servicio, no es fruto de la casualidad.

Todo se puede conseguir y en ésta formacion vas a aprender a crear y programar la campafa desde cero en tu
Business Manager de META (Facebook e Instagram)

| PrOGRAMA

e Preparar una campana de anuncios en Meta

o Objetivo de la campaiia (Ojo el presupuesto es importante)

o}

Detalles de la campaiia

Tipos de publicos, cémo crearlos y cémo combinarlos (Publico personalizado, publico similar...)

o}

o

Ubicaciones estratégicas

o}

Contenidos de los distintos anuncios combinados para conseguir nuestro objetivo.
e Publicacion y revision de la campafia

o Revisiones necesarias una vez que se han publicado los anuncios

o Aspectos a tener en cuenta; Edad, datos demograficos, Ubicaciones...

o Revision de los datos para ver si esta funcionando.

| INFORMACION GENERAL

Objetivos:

« Aprender a programar el anuncio en el administrador de Meta desde cero, haciendo la combinacion perfecta en
funcidn de nuestros objetivos.

- Disefiar audiencias similares a tus seguidores, nuevas y aprender a combinar ambas dentro de una misma
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estrategia.
« Aprender a revisar los anuncios y modificar lo que fuese necesario para optimizar al maximo nuestro
presupuesto.
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m Fechas: 2 Numero de sesiones:

Del 8 al 29 de mayo, los lunes 4

@ Horario: g Numero de horas:
de 16:00 a 20:00 h. <" 16

Elige la modalidad que mejor se adapte a ti:

\ e . -
22 Presencial Videoconferencia
®  Club de Marketing de Navarra — Aulavirtual, Zoom

I INSCRIPCIONES
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w Socios/as o0 No socios/as

Curso completo: Curso completo:

285 € 500 €.

Maddulos individuales: Maddulos individuales:
90 € cada uno. 210 € cada uno.

Unete a la asociacién

Curso completo bonificable por la Fundacion Estatal para la Formacion en el Empleo. El Club de Marketing
gestiona a los socios gratis la tramitacion.

& Para mas informacion:
&
948 290155
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