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Cuadro de mando logistico
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Inscribete

Este curso es un modulo de: Curso superior de logistica integral

m Fechas:
4y 11 de junio, martes

Horario:
de 16:00 a 20:00 h.

Inscribete
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Precio especial para socias/os
y actividad bonificable por FUNDAE
Pulsa AQUI para ver los precios


https://clubdemarketing.org/curso/curso-superior-logistica-integral/
https://clubdemarketing.org/inscripciones/?u=222023238
https://clubdemarketing.org/inscripciones/?u=222023238

Profesor

Javier Pérez de Isla Gonzalez

* Ingeniero Industrial por el ICAL.

* Director de JPIsla Asesores y Consultoria Logistica, S.L., consultora especializada en
gestion de la cadena de suministro.
+ Formador en el ambito de la gestion de la cadena logistica.

| PROGRAMA

1. El cuadro de mando logistico.

1. Definicién de cuadro de mando logistico.

2. Como implantar un cuadro de mando.
2. Indicadores y KPI logisticos.

1. Definicién de indicadores.
Indicadores de compras y aprovisionamientos.
Indicadores de produccién.
Indicadores de almacenamiento y tareas anejas.
Indicadores de transporte y distribucion.
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Indicadores de logistica inversa.
Caso practico: Desarrollo del cuadro de mando no financiero en una empresa de distribucion.
3. Cuadro de mando logistico como base para el presupuesto.

Caso practico: Desarrollo del cuadro de mando financiero y los presupuestos logisticos de una
empresa de distribucion.

4. Comunicacion y motivacion.
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Objetivo:

Dotar a los/as alumnos/as con una herramienta que les permita medir la eficacia y la eficiencia de la logistica en
su empresa, complementandola con el concepto del manejo de presupuestos de logistica y seguimiento de los
gastos de logistica respecto al presupuesto.

Frecuentemente se olvida en el ambito de la logistica la necesidad de medir los resultados y el desempefio de las
diferentes areas de la logistica. Lo que no se mide, no se puede mejorar y por lo tanto se hace imprescindible
crear un conjunto de indicadores, financieros y no financieros que permitan valorar la evolucién de la estrategia
logistica en la empresa.

Dirigido a:

Técnicos, mandos intermedios, directivos y profesionales del area logistica.

Responsables y técnicos del area de almacén y aprovisionamientos.

Responsables financieros tanto en empresas cargadoras como en operadores logisticos.

Directores, gerentes y ejecutivos en general que desean obtener formacidn en el area de gestion de la Cadena de
Suministro.

Metodologia:

El curso se basa en un formato de 8 horas lectivas en sesiones de cuatro horas.

En ellas se combinara la exposicion tedrica de los temas con la realizacién de diferentes casos practicos de
proyectos reales desarrollados por el equipo consultor, en los que el/la alumno/a podra aplicar de manera
practica los temas expuestos en las sesiones. Se desarrollara un cuadro de mando de indicadores logisticos, asi
como un cuadro de mando presupuestario de un almacén distribuidor.

En ellos se hara uso de herramientas ofimaticas como la hoja de calculo.

Estos casos practicos permiten validar la aplicacion en entornos reales y practicos de los conceptos explicados
en el curso, y facilitan a los asistentes los criterios para poder implantarlos en el futuro en empresasy
situaciones similares.

| INscriPcioNES

w Entidades y personas socias: 22 No socios/as:
210 € M- 340¢

Unete a la asociacion

Actividad bonificable por la Fundacién Estatal para la Formacion en el Empleo. Las empresas socias
pueden solicitar su tramitacion gratuita indicandolo en la inscripcién web con al menos dos dias de
antelacion
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& Para mas informacion:
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