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Este curso es un modulo de: Curso superior de logistica integral

m Fechas:
Del 7 al 28 de mayo, los martes

Horario:
de 16:00 a 20:00 h.
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Precio especial para socias/os
y actividad bonificable por FUNDAE
Pulsa AQUI para ver los precios


https://clubdemarketing.org/curso/curso-superior-logistica-integral/
https://clubdemarketing.org/inscripciones/?u=222023237
https://clubdemarketing.org/inscripciones/?u=222023237

Profesor

Javier Pérez de Isla Gonzalez

* Ingeniero Industrial por el ICAL.

* Director de JPIsla Asesores y Consultoria Logistica, S.L., consultora especializada en
gestion de la cadena de suministro.
+ Formador en el ambito de la gestion de la cadena logistica.

| PROGRAMA

1. Introduccion al transporte y la distribucion fisica.
1. Conceptos basicos del transporte.
2. Introduccion a los modos de transporte.
2. Los modos de transporte.
1. Criterios generales en la seleccion del modo.
2. Introduccidn al transporte por carretera.
3. Eltransporte por ferrocarril.
4. Eltransporte maritimo.
Caso practico: Desarrollo de una importacién por transporte maritimo.
5. Eltransporte aéreo.
Caso practico: Desarrollo de una importacion por transporte aéreo.
6. El transporte multimodal.
3. El transporte por carretera.
1. Conceptos generales.
2. Tiempos de conduccion y descanso.
3. El transporte de larga distancia en carga completa.
Caso practico: Analisis de los costes de operacidén y diseio de rutas en un camion de carga
completa.

4. El transporte de larga distancia en grupaje.
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5. El transporte de paqueteria.
Caso practico: Aplicacion de las tarifas de paqueteria a diferentes expediciones.

6. El transporte de paleteria.
Caso practico: Aplicacion de las tarifas de paleteria a diferentes expediciones, comparativo con la
paqueteria.

7. Distribucion capilar y reparto.

8. ¢(Flota propia o subcontratada?.
Caso practico: Disefo de rutas de transporte capilar, valoracion de los costes de explotacion del
transporte propio y el transporte contratado segun diferentes criterios de facturacion.

4. El contrato de transporte terrestre de mercancias.
1. Generalidades del contrato.
2. Contenidos generales.

3. Contrato y multimodalidad.

| INFORMACION GENERAL

Objetivo:

Mejorar la eficiencia de la gestidn del transporte en la empresa. En una empresa moderna y globalizada, el
transporte es uno de los vectores principales del coste dentro del ambito de la gestién logistica, ademas de ser el
ultimo eslabén de la cadena logistica interna y responsable de ofrecer un nivel de servicio adecuado al cliente.
Mostrar los diferentes modos de transporte existentes y las caracteristicas individuales de cada uno para
adecuarlo a la gestién empresarial y a la demanda de servicio de los clientes. Profundizar en el concepto de la
multimodalidad como estrategia de competitividad y de sostenibilidad de futuro. Se analizara tanto el transporte
nacional como el internacional.

Dirigido a:

- Técnicos, mandos intermedios, directivos y profesionales del area logistica.

- Responsables del area de transporte y distribucion.

- Personal y responsables de trafico en empresas de transporte y operadores logisticos.

- Directores, gerentes y ejecutivos en general que desean obtener formacion en el area de gestidn de la cadena de
suministro.

Metodologia:

El curso se basa en un formato de 16 horas lectivas en sesiones de cuatro horas.

En ellas se combinara la exposicion tedrica de los temas con la realizacion de diferentes casos practicos de
proyectos reales desarrollados por el equipo consultor, en los que el/la alumno/a podra aplicar de manera
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practica los temas expuestos en las sesiones. Entre ellos se analizara una importacién por transporte maritimo y
otra por transporte aéreo. También se desarrollaran diferentes casos de analisis del transporte por carretera,
tanto en carga completa como en carga fraccionada y distribucion capilar.

En ellos se hara uso de herramientas ofimaticas como la hoja de calculo.

Estos casos practicos permiten validar la aplicacién en entornos reales y practicos de los conceptos explicados
en el curso, y facilitan a los asistentes los criterios para poder implantarlos en el futuro en empresasy
situaciones similares.

m Fechas: 2 Numero de sesiones:

Del 7 al 28 de mayo, los martes 4

@ Horario: g Numero de horas:
de 16:00 a 20:00 h. < 16

Elige la modalidad que mejor se adapte a ti:

- . -
22 Presencial Videoconferencia
| Clubde Marketing de Navarra — Aulavirtual, Zoom

I INSCRIPCIONES

m Entidades y personas socias: 22 No socios/as:
295 € - 425¢

Unete a la asociacién

Actividad bonificable por la Fundacion Estatal para la Formacion en el Empleo. Las empresas socias
pueden solicitar su tramitacion gratuita indicandolo en la inscripcion web con al menos dos dias de
antelacion

& Para mas informacion:
&
948 290155
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https://clubdemarketing.org/unete/
tel:+34948290155
https://clubdemarketing.org/inscripciones/?u=222023237

